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Das Wichtigste aus der Schweiz

und dariber hinaus

Konzernverantwortung

m Mirz 1973 wurde in der Schweiz aus
einer gelben, gekriimmten Stidfrucht ein
Symbol fiir globales Unrecht. Nachdem
die Migros aufgrund der Abwertung des
US-Dollars den Bananenpreis in ihren
Liden gesenkt hatte und dies als »Bana-
nen-Wunder« bewarb, gingen in der
Kleinstadt Frauenfeld zahlreiche Miitter und
Hausfrauen auf die Strafe und verteilten Bananen
und ihre eigene »Bananenzeitung«. Ihr Motto:
Warum ist eine Banane billiger als ein Apfel?

Hinter den Bananenfrauen, wie sie sich selbst
nannten, standen keine politischen Organisatio-
nen. Sie waren durch ein christliches und morali-
sches Ungerechtigkeitsempfinden bewegt. Mit ih-
ren Aktionen wollten sie auf die ungerechten Ar-
beitsbedingungen auf den Plantagen in Mittel-
amerika aufmerksam machen. Oder wie die Thur-
gauer FDP-Kantonsritin Ursula Brunner, eine der
wichtigsten Wegbereiterinnen der Bewegung, in
einem Brief von 1973 ihre Motive beschrieb: »Das
Fragen, was unser Leben damit zu tun hat, das
Aufzeigen der Verantwortlichkeit.« Die Frauen
forderten von den GrofSverteilern, die Bananen
mit einem symbolischen Aufpreis von 15 Rappen
pro Kilo zugunsten eines Entwicklungsprojektes
zu verkaufen. Aber bei der Migros hiefd es: »Wir
sind keine Wohltitigkeitsinstitution.«

Angeregt durch die Pionierinnen in Frauenfeld
bildeten sich viele weitere Bananengruppen, um
die Ungerechtigkeiten im Welthandel zu bekimp-
fen. Anfinglich verkauften sie handelsiibliche
Chiquita-Bananen mit einem Aufpreis, den sie in
Basisprojekte fiir Plantagenarbeiterinnen und -ar-
beiter in Mittelamerika steckten. Bald aber wollten
die Bananenfrauen die gelben Siidfriichte unab-
hingig von den groflen Konzernen direke in die
Schweiz importieren. Anfangs erfolglos. Erst als
1986 das US-amerikanische Handelsembargo ge-
gen das linkssandinistische Nicaragua aufgehoben
wurde, klappte es. »Nicas statt Chiquitas« lautete
der Verkaufsspruch fir die ersten Fair-Trade-
Bananen. Aus der damals gegriindeten »Arbeits-
gemeinschaft fiir gerechten Bananenhandel« wurde
spiter die Gebana, die noch heute besteht.

Rasch engagierten sich zahlreiche Menschen
und Organisationen in der Schweiz fiir den Im-
port und Verkauf von »fair« gehandelten Produk-
ten aus Asien, Afrika und Lateinamerika und
grindeten entwicklungspolitische Gruppen, Soli-
darititskomitees, christliche Hilfswerke und Ent-
wicklungshilfeorganisationen: Die »Dritte-Welt-
Bewegung« entstand.

Das neuartige globale Handeln war jedoch nie
allein 6konomisch motiviert. Vielmehr sollte es
grundlegende gesellschaftliche und kulturelle Ver-
dnderungen mit sich bringen. Die Nica-Banane
sollte nicht nur gut schmecken, Umsatz generieren
und den lateinamerikanischen Bauern und Arbei-

s terinnen ein anstindiges Einkommen ermégli-
achen, nein, sie diente gleichzeitig der »Bewusst-
Zseinsbildung«. Die Schweizer Bevolkerung sollte
©in der Fair-Trade-Banane erkennen, wie eng die
N dortlgen Produktionsbedingungen mit dem hiesi-
= gem Wohlstand zusammenhingen.
g Im Zentrum stand also weniger der faire Kon-
< sum als vielmehr ein grundsitzliches Hmterfragen
ovon ungerechten Handelsstrukturen. Es ging den
EBananenfrauen und ihren Mitstreiterinnen nicht
£ nur darum, den personlichen Kaufentscheid jedes
2 Finzelnen zu verindern, sondern darum, neue
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Handelsmodelle zu etablieren. Die Aktivistinnen
selbst erfuhren, was es heifft, Utopien zu entwi-
ckeln, die Welt mitzugestalten und Verinderung
anzustofen. »Ich habe an Selbstvertrauen gewon-
nen, an Selbstbewusstsein. Dinge, die wir damals
nicht hatten, wir Fraueng, sagte die Bananenfrau
Brunner riickblickend.

Rasch zeigte sich das grundsitzliche Dilemma
dieses neuen Handelsmodells: viel Umsatz zu ma-
chen und gleichzeitig die Konsumenten umfas-
send aufzukliren, ihr Bewusstsein zu bilden, das
ging nicht zusammen. So entwickelte sich der faire
Handel zwar als eine schweizweit breit verankerte,
aber letztlich doch kleine Nische in den sogenann-
ten Dritte-Welt-Liden.

Gleichzeitig dringten die Produzenten der fair
gehandelten Bananen auf ein sicheres Einkom-
men. Also darauf, mehr zu verkaufen. 1992 wurde
in Basel das Max-Havelaar-Label gegriindet, die
Gruppen der Bananenfrauen losten sich auf, und
die Fair-Trade-Bewegung verabschiedete sich von
den utopischen Modellen ihrer Anfangsjahre. Nun
ging es vor allem darum, neue Marktzuginge zu
schaffen. Nach und nach fanden die fair gehandel-
ten Produkte aus der »Dritte Welt«-Nische zu den
Schweizer Grofiverteilern. Auch in die Migros.

Heute geniefSt der faire Handel eine ebenso
hohe Legitimitit wie moralische Plausibilitit. Sein
kritisches und politisches Potenzial hat er aller-
dings verloren. »Der sogenannte faire Handel ist
zu einer Institution verkommen, zu einer Biiro-
kratie, zu einem zementierten Systemg, sagte
Pionierin Brunner vor einigen Jahren, als das
St. Galler Tagblast anlisslich ihres 90. Geburtstags
tiber sie berichtete. Konsumentinnen und Biirger
wissen lingst, unter welchen Bedingungen ihre
Billig-T-Shirts in den Sweatshops in Bangladesch
produziert werden. Sie kennen die Geschiftsprak-
tiken von Grofibanken und Agrochemie-Multis
und sind sich der 6kologischen Folgen des Roh-
stoffabbaus bewusst.

Aber Bewusstsein allein verindert die Welt
nicht. Es ist deshalb nur konsequent, dass die Ver-
inderung hin zu mehr globaler Gerechtigkeit
nicht nur iiber Einkaufskorb und Portemonnaie
angestrebt wird, sondern tiber einen direkten Ent-
scheid in einer Volksabstimmung. Und so erstaunt
es nicht, dass sich jetzt im Abstimmungskampf
um die Konzernverantwortungsinitiative wiede-
rum kirchliche und biirgerliche Kreise engagieren,
die sich fiir ethische Grundfragen interessieren.

Die Bananenfrau Ursula Brunner aus Frauenfeld
kann nicht mehr mitstreiten. Sie ist 2017 verstorben.
Aber die Frage, mit der sie als rebellisches Kind ihre
Mutter bedringte, stellt sich noch immer: »Warum
muss es denn so bleiben, nur weil die Leute denken,
es miisse so sein?« Sowohl der faire Handel seit den
frithen 1970er-Jahren als auch die Konzernverant-
wortungsinitiative konnen als gesellschaftliches Aus-
handeln von Zukunft verstanden werden. Damals
wie heute stehen sich zwei Vorstellungen von »gutemc
und »richtigen« Leben gegeniiber: Die eine ist auf
den nationalen Vorteil bedacht, die andere argumen-
tiert mit globaler Verantwortung,
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