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ny Kulturelle Identitdt im Kontext von
mus entwickelt sich vordergriindig
erstmal in einem scheinbar einfach zu
en Spannungsfeld zwischen innen und
Die klassische Kritik der 1960er Jahre am
mus lautete denn auch, dass westliche

ten Kulturimperialisten sind und mit

S an auf die Pionierzeit des Tourismus in
der Schweiz, so konnte man auch hier dhnliche

olkerung der Alpentiler ausmachen.
MGRUBER Es ist nicht so, dass das
strennte Welten sind, weil innen und

ssen schon seit eh und je in enger Verbin-

urismus in etwas hineinkommt, was
vorher nur als innen gibt, stimmt in der
egel nicht. Wenn wir die Schweiz an-

hinterste Bergdorf seit langer Zeit da. Was
als lokale Kultur daherkommt ist das
Resultat eines langen Entwicklungsprozes-
s, welcher nicht immer nur lokal gewe-

mer anschauen, wie sich das gemeinsam
wickelt hat.

anN Tourismusanbieter arbeiten ja vorwie-
t Bildern, erzdhlen Geschichten, wollen
tentiellen Kunden spezifische Imagina-
‘anrufen und Begehren wecken. Die

dass damit immer auch ein Stiick Kul-

‘in Umlauf gebracht oder aufgefrischt
und so eine moderne Produktion natio-
Ider im globalen Rahmen betrieben
heint nicht so wichtig zu sein.

LTeEr LEIMGRUBER Natlirlich wird der Sog oder

- die Kraft von aussen viel stiirker, wenn der
urismus zum wichtigsten Wirtschaftsfak-
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tor einer Region wird. Aber auch dann muss
man sich genau ansehen, was die Einhei-
mischen damit machen. Diese sind immer
Teil des Ganzen und gestalten den Pro-
zess mit, in welcher Form auch immer. Am
Beispiel des Schweizer Tourismus kann
man seit dem 18. Jahrhundert dieses
Wechselspiel zwischen Innensichten und
Aussensichten sehen. Es ist aber oft
nicht ganz einfach festzustellen, wem man
welche Sichten zuweisen kann, wer was
bewirkt und wer was tibernommen hat. Die
Grenzen sind nicht klar.
Uberspitzt kénnte man sagen, dass die
ganze moderne Selbstsicht der Schweiz,
das, was traditionelle Schweizerische Kul-
tur heisst, auch durch die Auseinander-
setzung mit dem Tourismus entstanden
ist. All die Elemente, die heute betont
werden, sind eng verbunden mit dem Auf-
kommen des Adels- und Biirgertourismus
im 18. Jahrhundert. Das Unspunnenfest
war kein Fest fiir die Einheimischen, das
war fiir das stddtische Biirgertum und
die Zugereisten. Und dabei wurden viele
Elemente wieder aufgegriffen, welche
eigentlich schon verschwunden waren, wie
beispielsweise das Alphorn. Das heisst,
seit jener Zeit gibt es dieses Wechselspiel,
und darauf basiert im Grunde die «wahre»
Schweizer Volkskultur.
pETER sPILLMANN Wir sind in unserer Forschung auch
mehrmals auf dieses wechselseitige Austausch-
verhiltnis gestossen, als wir uns mit der Aus-
senwahrnehmung der Schweiz beschéftigt
haben. Wir haben dann die provokative These
formuliert, dass die Schweiz als Nation im
Grunde im Tourismus erfunden wurde.
wALTER LEIMGRUBER Das Spannende an der Ent-
wicklung der Nationen, insbesondere
im 19. Jahrhundert, ist, dass es immer ein
Wechselspiel ist. Wohin steuert eine
Nation? Das war in der Schweiz im 19.
Jahrhundert ein langer und komplizierter
Prozess, eine Suche nach einem eigenen
Selbstverstdndnis, nach einer eigenen
Identitdt, die primér nicht von touristischen
Uberlegungen geprigt war, wo aber ein
dauernder Austausch stattgefunden hat.
Gerade das 19. Jahrhundert hat diesen
Austausch intensiviert.
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Am Beispiel Lotschental, dem aus volks-
kundlicher Sicht am besten untersuchten
Tal der Schweiz, wird das komplexe
Zusammenspiel schon sichtbar. Die ersten
Volkskundler kamen zu Beginn des 20.
Jahrhunderts ins Tal und nahmen die
Fastnacht unter die Lupe, welche damals
vielfdltiger war als heute. Damals gab es
verschiedene Formen der Verkleidung

und auch ein Fasnachtstheater, die For-
scher waren aber vor allem von den Larven
fasziniert und zwar von den Tschiggiti,
von den wilden, unheimlichen geschnitz-
ten Masken. Sie waren auf der Suche

nach Mythen, die moglichst weit zuriick-
liegen, am liebsten aus heidnischer Zeit
stammen sollten und so unverdndert

wie moglich tiberliefert worden waren. Die
Einheimischen merkten bald, dass es da
ein spezielles Interesse gibt, Museen
kauften ihnen Masken zu guten Preisen ab,
und deswegen wurden diese auch vermehrt
produziert. Sie wurden kiinstlich gealtert,
weil alte Masken gefragt waren. Und schon
in der ersten Halfte des 20. Jahrhunderts
nahmen zugewanderte Kiinstler vermehrt
Einfluss auf die Gestaltung der Masken,

sie wurden damit noch kreativer und wil-
der. An der Landesausstellung 1939 wur-
den diese Masken dann als ein Inbegriff der
Schweizerischen alpinen Kultur ausge-
stellt, und somit zum wertvollen musealen
Kulturgut. Das kann man in vielen Regio-
nen sehen. Der Kulturchefvon Appenzell
Innerhoden, der selbst Volkskundler ist,
sagt, dass man die heimische Kultur ohne
die Wechselwirkung mit dem Tourismus
gar nicht verstehen kann. Das ist eine kom-
plexe Mischung von Interaktionen zwi-
schen innen und aussen, welche dann
schliesslich das Bild von Kultur abgibt,
welches am Ende als echt und authentisch
begriffen und verkauft wird.

PETER SPILLMANN Sie sehen im Tourismus also eher eine
Beschleunigung des kulturellen Austausches.
Aber ist nicht der touristische Blick langst zum
Mass aller kulturellen Dinge geworden? Kann
etwas, was dem touristischen Blick nicht ent-
spricht, iri Zukunft iiberhaupt noch als Kultur
wahrgenommen werden?

WALTERLEIMGRUBER Man kann sagen, dass die
Form der Kultur, wie sie der Tourismus
gerne hitte, besonders in jenen Regio-
nen zum Tragn kommt, wo keine andere
Moglichkeit vorhanden war, um Geld zu
verdienen. Dieses Problem haben Basel
oder Ziirich weniger. Basel hat auch die
Fastnacht, aber diese wurde nie so stark
touristisch genutzt, weil daneben auch eine
Industrie vorhanden war. Deshalb war in
diesem Gebiet das Wechselspiel zwischen
Tourismus und Kultur nicht so intensiv.

In armen Regionen herrschte riesiger Ab-
wanderungsdruck, das vergisst man gerne.
Dort wurde natiirlich die Méglichkeit
genutzt, die Leute mit dem Vorhandenen -
wie Masken, Jodeln, einen Trachtentanz
vorzeigen - zu faszinieren, um Geld zu
verdienen. Es entstanden Vorlieben, die
dann fokussiert und ausgebaut wurden,
und weniger beliebte Dinge gerieten eher in
den Hintergrund. Das war eine willkom-
mime Moglichkeit, Geld zu verdienen und
Leute dort zu behalten.
Das Nasenriimpfen, das man wegen gewis-
sen Darbietungen hin und wieder sieht,
finde ich deswegen nicht berechtigt, weil ja
gewisse Regionen nur so itberleben konn-
ten. Die Alpentéler wiren sonst sicher noch
viel leerer geworden, die Einheimischen
wiéren nicht geblieben, und es gdbe heute
kaum Infrastruktur zum Skifahren und so
weiter.
PETERSPILLMANN Heute ist die Frage des kulturellen
Austauschs fiir den Tourismus ja besonders
im Bezug auf die neuen Mirkte wieder inter-
essant. Zum Beispiel Asien. Schweiz Tourismus
bewirbt dort die Reisedestination seit einigen
Jahren mit dem Claim «get natural». Hochglanz-
bilder von intakten alpinen Landschaften oder
mittelalterlichen Stddten auf tiefrotem Grund
vermitteln das Bild einer traditionell landlichen
und historischen Schweiz. Das Logo in Gestalt
einer Edelweissbliite, oft in Kombination mit
mehreren Qs von Qualititszertifikaten, soll die
Idee einer hochqualitativen, reinen Schweiz
zusétzlich auf den Punkt bringen.
WALTERLEIMGRUBER Man kann auch hier die
historische Parallele anschauen. Wenn die
Adeligen im 18. Jahrhundert in die Alpen-
tiler ziehen und dort die «edlen, von der
stadtischen Zivilisation unverdorbenen
Wilden>> besuchen, - dann sind wir heute
nicht so weit davon entfernt. Wenn man
sich die Entwicklung in Indien oder China
vorstellt, z.B. eine durchschnittliche,
chinesische Boomstadt mit 8 - 9 Millionen
Einwohnern, wo die Modernisierung in
unglaublichem Tempo forciert wird, dann
passiert natiirlich bei den Chinesen/-innen
oder Indern/-innen nun genau dasselbe,
was damals in den europdischen Stadten
passiert ist: Sie suchen Sehnsuchts- und
Projektionsrdume, denn bei ihnen ver-
schwinden diese in einem enormen Tempo.
Wenn dort Bilder von unberiithrten Land-
schaften ohne Wolkenkratzer, ohne Ver-
kehrschaos, ohne stinkende Luft, dafiir mit
sauberen Gewiéssern angeboten werden,
stosst das aufriesiges Interesse. Dass das
ein einseitiges Bild des Landes ist, welches
in vielerlei Hinsicht gar nicht stimmt, ist
uns allen bewusst.
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PETER SPILIMANN Und so werden die Erwartungen und

Imaginationen der neuen Géste sicher auch
bald einen sichtbaren Einfluss auf die Ausgestal-
tung von Stadtrdumen und Landschaften haben,
dhnlich wie damals die Erwartungen britischer
Touristen erfiillt wurden und ihre Wiinsche

in die Landschaft oder in die Architektur einge-

flossen sind.

In der Schweiz gibt es zurzeit einen Trend zur

Essentialisierung, zur klaren Form und zum

reinen Material, was auch immer gleich mit

Luxus in Verbindung gebracht wird, mit etwas,

was rar ist. Das sieht man z.B. an der neuen

Architektur, die im Moment im alpinen Raum

Einzug hélt. Diese Entwicklung diirfte ja gewis-

sermassen schon eine Reaktion aufneue Erwar-

tungen sein und macht in einer globalen Pers-
pektive irgendwie auch mehr Sinn als in einer
nationalen. Die Schweiz als eine Art reiner,
essentieller Ort, exklusiv fiir einige wenige, die
es sich leisten konnen...

WALTERLEIMGRUBERKh glaube, was da zum Aus-
druck kommt, ist, dass die Verfiigbarkeit
von Natur zu einer Art Luxusprodukt
geworden ist. Natur wird immer unwahr-
scheinlicher. Wir haben global gesehen
eine Entwicklung, in welcher viele Riume,
die vor zwei, drei Jahrzehnten noch von
Natur gepriagt waren, heute intensiv genutzt
werden. Das ist fast iiberall im asiatischen
Raum sehr stark spiirbar. Damit verbunden
ist das Bewusstsein, dass Natur etwas
Wertvolles ist, was nicht mehr selbstver-
stindlich ist, aufwéndig gepflegt werden
muss oder verschwindet.

Mit technischen Mitteln gelingt es anderer-
seits, die extremsten Natursituationen
erlebbar zu machen, ohne kalte Fiisse zu
kriegen, ohne nass zu werden, ohne zu
frieren und ohne zu verdursten. Das Wech-
selspiel zwischen Natur und Luxus ist
extrem spannend. Da kann man etwas,

das der arme Bergler in seinem Alltag als
selbstverstandlich ansieht, fir viel Geld
verkaufen. Das zeigt, wie weit wir von der
Existenz des armen Berglers entfernt

sind. Heute ist man bereit, viel Geld aus-
zugeben, um einen Landschaftsausschnitt
zu geniessen, welcher frither selbstver-
stindlich fiir jedermann zu sehen war. Man
kann sagen: Je weniger Menschen eine
Tatigkeit im natiirlichen Setting ausiiben,
desto grosser wird die Sehnsucht nach
diesem Setting.

PETERSPILIMANN Wihrend der ersten Hilfte des 20.

Jahrhunderts dominierten technische Errun-
genschaften, Schiffe, atemberaubend steil in den
Berg gelegte Zahnradbahnen, kithne Viadukte
und breite, moderne Autostrassen die Plakate
der Verkehrs-Vereine und Fremdenzentralen.
Schauen wir zuriick in die 1920er- und 193Der
Jahre, sehen wir, dass die Technik im Zentrum

der Bildwelten iiber die Schweiz ge-

standen hat, so etwa auch in Hans Ernis Landi-

Bild, wo rurale und urbane Volksbrduche mit

technischen Errungenschaften und Monumenten

kombiniert wurden. Davon ist in den heutigen

Bildwelten uiber die Schweiz nicht mehr viel

sichtbar. Es sind eher wieder die alten Klischees

aus der Folklorekiste: Alpohis, Kiithe, Kidse und

Edelweiss, allenfalls etwas aufgepeppt oder

gebrochen durch einen Hauch von Fashion und

Ironie. Was konnte das fiir das quasi offizielle

kulturelle Selbstverstindnis der Schweiz bedeu-

ten?

WALTERLEIMGRUBER Die Frage ist, ob dies nur
einem touristischen Blick entspricht. In der
Schweiz herrscht ja eine antiurbane Grund-
haltung,.die nicht nur durch den Touris-
mus alleine zu Stande gekmnmen ist. Wenn
Schweizer Landschaften gezeigt werden,
dann nicht die Chemieindustrie von Basel
oder die Agglomerationslandschaft von
Ziirich, die Orte, wo die meisten Leute des
Landes effektiv wohnen. Es werden alpine
Landschaften abgebildet. Die nationale
Identitit lduft iiber Bilder, die viel Ahnlich-
keit rhit den touristischen Bildern haben
und die mit politischen Werten wie
Urspriinglichkeit, direkte Demokratie, Ge-
meinschaft, Féderalismus, Freiheit, etc.
aufgeladen wurden. Diese Bilder sind schon
relativ alt und stehen in einer Wechselwir-
kung mit den Idealen der Aufklarung:
Idealbilder, welche aufbestimmte Regio-
nen projiziert wurden und in der Schweiz
ganz besonders nutzbar gemacht werden
konnten.

Die Konstruktion einer nationalen Identitét
in der Schweiz ist anders gelaufen als in
anderen europdischen Lindern. Es gab
nicht eine Geschichte, eine Sprache, eine
Kultur. Es gab von Anfang an mehrere
Sprachen, und die verschiedenen Regionen
haben sich jahrhundertelang gegenseitig
bekriegt - die Konstruktion einer einheitli-
chen Nation war relativ schwierig. Da
diente die Landschaft als Ersatz. Es ent-
stand der Mythos von den Alpen, welche
einen ganz bestimmten Menschenschlag
hervorgebracht haben, den wortkargen,
aufrichtigen Bergler, der fiir eine ehrliche,
gerade Haltung und Politik steht. Noch
heute haben es Politiker, welche dies
verkorpern, einfacher als jene, die den ur-
banen, intellektuellen Typ darstellen. Das
kommt weniger gut an. Von daher gese-
hen kann man sich wieder die Frage stellen:
wurde mit dieser Haltung das Bild des
Tourismus gepragt oder hat der Tourismus
dieses Bild geprigt? Aus verschiedenen
Griinden ist das Bild der Natur und der
Landschaft ins Zentrum geriickt und zu
einem wesentlichen Element der nationa-
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len Identitdt geworden. Deswegen fallt

es Schweiz Tourismus bis heute leicht,
diese Bilder zu verwenden.

Ein weiterer interessanter Punkt ist, warum
Technik nicht mehr so fasziniert wie friher.
Wenn wir die Anfinge in der zweiten Hilfte
des 19. Jahrhunderts anschauen, als der
moderne Schweizerisch Nationalstaat ent-
standen ist, sehen wir, dass ungeféhr

das passierte, was heute in China und
Indien geschieht. Die Gesellschaft befand
sich in einem totalen Umbruch. Es fand
eine rasche Urbanisierung und Industriali-
sierung statt, die Schweiz war eines der
frihen industrialisierten Lander in Europa,
war exportorientiert, damals noch nicht
ganz global, aber immerhin stand sie
beinahe weltweit im Markt. Die Schweiz
erlebte eine starke Migration, nicht nur von
Menschen, die abwanderten, weil sie in
der Schweiz keine Zukunft mehr sahen,
sondern auch von den Bergen in die Téler.
Es fand eine gesellschaftliche und soziale
Umwandlung statt, die wirklich schnell,
rasant und teilweise auch brutal war und

die Landschaft veranderte.

Mit der Zeit finden wir weniger positive
Bilder der modernen Entwicklung, diese
machte zunehmend Angst, das Vertraute
ging verloren. Als Gegenentwurf ent-
standen daher die Bilder vom «Schweizer
Dérfchen» als Idealheimat. Das ldsst sich
gut anhand der Landes- und Weltausstel-
lungen aufzeigen. Dort ist das Dorfchen
als Motiv und real gebautes Ausstellungs-
idyll regelméssig prasent. Um den rasanten
Wandel durchzustehen, brauchte es einen
kulturellen Halt, und dieser wurde in
Form der Bergidylle kreiert. Das Motiv des
Dorfchens tauchte in der Folge immer
zusammen mit dem Motiv des Berges auf.
Das Dorfchen an der Landesausstellung
1896 in Genf z.B. wurde mit Hilfe moderns-
ter Mittel mit einem kiinstlichen Fels und
einem Wasserfall ausgestattet und mit
echten Kithen im Vordergrund belebt, um
einen moglichst authentischen Eindruck
der Bergidylle zu erwecken.

Der grosse, rasante Wandel, der aus einer
Agrargesellschaft eine Industriegesellschaft
machte, war im Umfeld des ersten Welt-
krieges vorbei. Die ganz grossen Einschnitte
waren gelaufen, die neuen Strukturen
waren sichtbar, das Verkehrsnetz stand.
Man hatte sich an diese modernen Ele-
mente der Landschaft gew6hnt. Dann kam
meiner Meinung nach eine Phase, in wel-
cher die Begeisterung fiir Strassen und
Technik etc. ausgelebt werden konnte, denn
man hatte das Gefiihl, die Symbiose zwi-
schen Urspriinglichkeit und Fortschritt
gefunden zu haben. Es folgte eine Zeit

des Optimismus, die tiberzeugt war: Tech-
nik plus Natur gleich perfektes Leben.
Diese Phase war in den 1970er Jahren zu
Ende. Die ersten Grenzen des Wachstums
wurden wahrgenommen, die ersten 6ko-
logischen Probleme tauchten auf, man
realisierte, dass die Superlosungen be-
trachtliche Nebenwirkungen haben. Diese
Skepsis verschirfte sich in den letzten
zweli, drei Jahrzehnten stark, weil mit der
Globalisierung - dhnlich wie Ende des

19. Jahrhunderts -wieder ein neuer Ent-
wicklungsschritt stattfindet.

Jetzt ist das Ende der Industriegesellschaft
erreicht. Zum ersten Mal seit einem
knappen Jahrhundert hegen wir grundle-
gende Zweifel, dass der Fortschritt etwas
niitzt. Das hat natiirlich nicht nur mit

der Globalisierung zu tun, sondern auch
damit, dass diese nur von bestimmten
Kriften beherrscht wird. Man kann sagen,
es ist der Markt, der Neoliberalismus,
welcher vieles, was im 20. Jahrhundert
selbstverstindlich war, auflost. Die Schweiz
hat ein System der Aushandlung perfek-
tioniert, in welchem sich alle zusammeset-
zen, miteinander sprechen und einen
Kompromiss suchen, wobei jeder einen
Schritt macht, so dass am Schluss eine
Losung da ist, die fir alle stimmt. Jetzt stellt
sich heraus, dass die Welt iiberhaupt

nicht so funktioniert, dass da ganz andere
Kriafte wirken. Konsens interessiert {iber-
haupt nicht, jeder will das Maximum

fiir sich, holt soviel raus wie moglich; und
wer nicht in der Lage ist, Gegendruck zu
geben, verliert. Das ist ein Denken, welches
die Schweiz zutiefst verunsichert. Ich
glaube, dass diese Entwicklung dazu ge-
fithrt hat, dass die Suche nach den idylli-
schen Orten wieder wichtiger geworden ist.
Eigentlich ist es eine Art Wellness, der vom
Stress, den der erneute gesellschaftliche
Wandel mit sich bringt, befreien soll. Wenn
wir ein Stiick Natur sehen, in dem sich

der gesellschaftliche Druck nicht abbildet,
dann geht es uns gut.
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PETERSPILLMANNGibt es in Zukunft noch etwas, was
man ausserhalb der touristischen Wahrneh-
mung als Kultur wahrnehmen kann? Ich frage
das auch in Bezug auf Konzepte einer Cultu-
ral Heritage Politik, die ja fast zwangslaufig eine
Art Normierung bedeuten, was iiberhaupt als
Kultur gelten soll oder darfund den Rest als
nicht unterstiitzenswert deklassieren. Es geht
auch da immer noch um das Interaktions- und
Austauschverhiltnis, aber es ist ja doch eine
neue Kraft, die wirkt.

WALTER LEIMGRUBER Es ist bestimmt eine ganz
starke Kraft. Wer ein UNESCO-Label hat,
der zieht die Touristen in Scharen an, und
das fithrt in der Regel zu viel Geld. Ich bin
dennoch optimistisch, weil es daneben
immer noch andere Dinge gibt. Machen wir
wieder einen historischen Vergleich. Was
im 19. Jahrhundert als Kultur angeschaut
wurde, war bestimmt durch einen biirgerli-
chen Blick: Theater, Literatur, Musik etc.
Was aber durch die technischen Entwick-
lungen neu entstanden ist, die medialen
Kulturformen anfangs des 20. Jahrhunderts,
mit dem Grammophon, mit dem Kino, mit
dem Radio, das wurde ja anfangs nicht
als Kultur wahrgenommen, das war besten-
falls Unterhaltung fiir die Unterschicht. Ins
Kino ging man als gehobener Biirger nicht,
nur die Arbeiter und die Ungebildeten
sassen am Sonntagnachmittag fiir 20 Rap-
pen in den dunklen Sédlen. Heute wiirde
niemand mehr sagen, Kino sei nicht Kultur.
Ich glaube, mit dem Wandel sind immer
wieder kulturelle Entwicklungen verbun-
den, die wir nicht kontrollieren kénnen. Es
entstehen neue Bediirfnisse und daraus
neue Formen, wie man sein Leben lebt und
gestaltet, wie im weitesten Sinne Kultur
entsteht.

Mit der Globalisierung entstehen zwangs-
laufig ebenfalls neue Kulturformen, die sich
ganz anders verbreiten als éltere, z.B. in
der Musik, aber auch spezifische migranti-
sche und transkulturelle Kulturpraxen.
Diese werden nicht einfach zum Kulturerbe
- sie scheinen momentan sogar weitgehend
ausserhalb des Rasters der UNESCO-Kon-
vention zu liegen. Und das Zelebrieren

des Anerkannten und allgemein Akzeptier-
ten wird immer auch die Suche nach
Neuem, Innovativem, Provozierendem aus-
l6sen. Man muss solche Phdnomene
anschauen, sie analysieren, sich damit aus-
einandersetzen, aber man darf sich nicht
dauernd dem Gedanken hingeben, dass
alles kaputt gehe und nur das eine gefordert
werde und das andere nicht. Die Dominanz
des touristischen Blicks wird frither oder
spater dazu fiithren, dass sich viele zu
wehren beginnen, weil sie merken, dass es

nur eine Seite von ihnen abdeckt und
ihrem Leben nicht gerecht wird, dhnlich
wie in den letzten hundert Jahren
Schwingen und Jodeln nicht zur Kultur
der stadtischen Unter- und Mittelschich-
ten geworden sind. Deren Vorlieben wie
Kino, moderne Tanz- und Musikformen,
Fussball etc. wurden nicht zu einer Art
kulturellem Erbe der Schweiz und haben
sich dennoch als Teil unseres Alltags
etabliert. Ich glaube daran, dass die Leute
die Kraft haben, den durchaus vorhande-
nen und starken Zwédngen immer wieder
etwas Eigenes entgegenzusetzen.

WALTER LEIMGRUBER *1959, Leiter Seminar fiir Kulturwissen-

schaft und Europdische Ethnologie der Universitit Basel.
Studium der Geschichte, Geographie und Volkskunde.
Promotion 1990, Habilitation 2001, Forschungs- und
Lehraufenthalte in Boston, Washington, Paris, Berlin, Wien
und Marburg.

Publikationen (Auswahl): «Kulturanthropologie. Ein
Arbeitsbuch» (erscheint 2013); «Ewigi Lidbi. Singen bleibt
popular», 2009; «Was Akten bewirken konnen. Integra-
tions- und Ausschlussprozesse eines Verwaltungsvor-
gangs», 2008; «Goldene Jahre. Zur Geschichte der Schweiz
seit 1945», 1999.

1 Schweizerische Landesausstellung Genf 1896: Souvenir du
Village Suisse -Danses des enfants en costumes nationauz.
(Foto: Fr.edBoissonnas)
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FARBIGE BILDSTRECKEN

Einen eigenstidndigen visuellen Beitrag zum
Thema bilden die farbigen Bildstrecken.

Der Fotograf Goran Galic hat sich der Kultur
des Touristischen auf seine Weise angeni-
hert und speziell fiir dieses Heft Momentauf-
nahmen von ganz unterschiedlichen tou-
ristischen Hotspots gemacht. Die ausgewéhl-
ten Bilder zeigen Szenen und Situationen
aus Engelberg, St. Moritz, Zuoz und Berlin.

GORAN GALIC ist Kiinstler und Fotograf.
2000-2005 Studium der Fotografie an der
ZHdK. Goran Galit8] arbeitet seit 2002 mit
Gian-Reto Gredig (*1976 in Chur) zusammen
als Kiinstlerduo. Beide leben und arbeiten in
Zirich.

Einzelausstellungen (Auswahl): The long
take, Substitut, Berlin (2012); Photographers
in Conflict, Forum fiir Fotografie, Kéln
(2009); Vektor, Coalmine Fotogalerie,
Winterthur (2009).

Gruppenausstellungen (Auswahl): Antipho-
tojournalism, FOAM, Amsterdam (2011);
Image Mouvement, Centre d'Art Contempo-
rain, Genf; Werk- und Atelierstipendium der
Stadt Ziirich; 8. Internationale Foto
Triennale, Esslingen; Swiss Art Awards, Basel
(2010); Kasseler Dokfest - Monitoring,
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Notarie, Reggio Emilia; Printed Matter,
Sammlung Fotomuseum Winterthur,
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Kunsthaus, Ziirich (2008).

FORSCHUNGSSCHWERPUNKT
KUNST&TOURISMUS

Die spezifischen kulturellen Eigenheiten und
Bedingungen touristischer Rdiume und ihre
kulturellen Effekte bilden seit 2007 ein
Forschungsschwerpunkt an der Hochschule
Luzern - Design & Kunst im Bereich Kunst &
Offentlichkeit. Diese Publikation ist unter
anderem ein Ergebnis zweier Forschungspro-
jekte und mehrere Veranstaltungen, die in
den letzten Jahren in diesem Kontext stattge-
funden haben, darunter das DORE-finan-
zierte Kunstforschungsprojekt «Kunst &
Tourismus - Produktions- und Rezeptionsbe-
dingungen zeitgendssischer Kunst in tou-
ristischen Erlebnisrdumen» und die interna-
tionale Tagung «Top of Experience - Die
Kunst des Handelns in touristischen Erleb-
niswelten», die 2007 in Luzern stattfand.

Mehr Informationen dazu sind unter http://
www.hslu.ch/
design-kunst/d-forschung-entwicklung/d-
kunst_und_oeffentlichkeit.htm abrufbar.
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